Desarrollo de Nuevos Productos

Objetivos:

e Conocer las etapas que llevan al desarrollo de nuevos productos y la importancia
de cada una de ellas

Dirigido a:

Profesionistas que se desarrollen en la Industria de Alimentos (calidad,
investigacion, desarrollo y areas afines), estudiantes de Ingenieria Quimica, Quimica de
Alimentos, Ingenieria Bioquimica, Gastronomia y Carreras afines.

Duracion:
10 hrs
TEMARIO:

1. El entorno empresarial para el desarrollo de productos
1.1 Las tres variables criticas : volumen, rentabilidad, participacion de mercado
1.2 Empresas a nivel mundial y las variables criticas
1.3 Estrategias de crecimiento El caso Philip Morris
1.4 El desarrollo de productos y su entorno en la empresa

2. Variables financieras
2.1 Objetivos
2.2 Objetivos corporativos/Planeacion estratégica
2.3 Presupuestos
2.4 FElestado de resultados o P&L
2.5 Otras variables importantes

3. Elciclo de desarrollo de productos
3.1 Perspectiva del Ciclo de Desarrollo de Productos
3.2 Generacién de ideas
3.3 El posicionamiento y su importancia en el proceso de desarrollo
3.4 Conceptualizacion y Desarrollo de prototipos
3.5 Proceso de optimizacion y pruebas con consumidor
3.6 Escalamiento/Pruebas piloto
3.7 Lanzamiento/Factores criticos
3.8 Interaccion con otras areas

4. Casos reales de lanzamientos exitosos y de fracasos en el mercado/analisis
4.1 FEl caso Clight
4.2 El caso Philadelphia
4.3 El caso Hibridizacion y sus consecuencias
4.4 Otros casos
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